PROCEDIMENTOS DE SELECAO INTERNA — CONCORRENCIA - ENTRE AS AGENCIAS
DE PROPAGANDA CONTRATADAS PELA CAIXA ECONOMICA FEDERAL

A Caixa Econdmica Federal (CAIXA) institui, por meio deste documento, em conformidade
com o previsto no subitem 1.11 do Anexo | — Termo de Referéncia do Edital de Licita¢do
CAIXA n° 0345/5688-2021, os procedimentos de selecdo interna — concorréncia entre as
agéncias de propaganda (Agéncias) contratadas pela CAIXA, para a execu¢do das
acdes de publicidade, realizadas no dmbito dos contratos de publicidade firmados entre
a CAIXA e as Agéncias.

1 A CAIXA, por intermédio da SUPUP — Superintendéncia de Publicidade,
Propaganda e Marketing Digital, realizard sele¢do interna - concorréncia, entre as
Agéncias contratadas, para o desenvolvimento de agdes e/ou campanhas publicitérias
com investimento em produgdo e midia, a partir de R$ 25.000.000,00 (vinte e cinco
milhdes de reais).

1.1 No caso de a¢des e/ou campanhas publicitdrias com investimento em produgdo e
midia inferior a R$ 25.000.000,00 (vinte e cinco milhdes de reais), a SUPUP poderd
realizar o procedimento de sele¢do interna - concorréncia, caso julgue necessdrio.

2 A SUPUP poderd dispensar o procedimento de selego interna - concorréncia, nas
seguintes situagdes:

a) a hipdtese de a agdo decorrer de iniciativa de uma das Agéncias;

b) reaproveitamento de linha criativa aprovada anteriormente;

c) situagdes peculiares que requeiram urgéncia na realizagdo da agdo de
comunicagdo.

3 A SUPUP convocard as Agéncias, por meio de oficio ou por mensagem eletrénica,
para participarem da selegéo interna - concorréncia.

4 O briefing da agdo e/ou campanha, contendo todos os subsidios para que as
Agéncias possam elaborar sua proposta de solu¢do para a necessidade de comunicagdio
da CAIXA, serd repassado as Agéncias, em reunidio realizada com essa finalidade.

5 O prazo, a ordem e a forma de apresentacdo das propostas serdo acordados no
dia do repasse do briefing.

6 As Agéncias deverdo entregar e/ou apresentar na data estipulada o material
produzido, com o descritivo da agéio e/ou campanha e as pegas publicitdrias.

7 O prazo de conclusdo da avaliagdo serd informado a cada sele¢do, de acordo
com a necessidade da CAIXA.
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As propostas de ac¢des e/ou campanhas serdo avaliadas por uma comissdo

julgadora, composta por profissionais indicados pela SUPUP.

8.1

A comissdo julgadora poderd sugerir que as propostas apresentadas pelas

Agéncias sejom dajustadas ou refeitas, com o objetivo de aperfeicoar a ac¢do de
comunicacdo publicitdria ou viabilizar a sua execugéo, cabendo a CAIXA, a decisdo e a
definicéio da forma de participagéo das Agéncias.
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A metodologia de avaliagdio das agdes e/ou campanhas serd composta por

quesitos que receberdo notas de O (zero) a 10 (dez), conforme os pesos a seguir:
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a) Raciocinio Basico - o grau de entendimento e compreensdo do briefing (peso 1).

b) Estratégia de Comunicagdo Publicitdria - a adequacéo do tema e conceito
propostos; a consisténcia da defesa do tema e conceito propostos; a riqueza de
desdobramentos que o tema e conceito possibilitam; a adequacdo da estratégia de
comunicagdo; a consisténcia da defesa da estratégia de comunicagdo; a adequagdo
da estratégia de comunicagdo com a verba disponivel, de acordo com cada agdo,
na forma de campanha especifica de comunicagdo publicitaria (peso 2).

c) Ideia Criativa - a adequacdo da proposta ao briefing; a interpretacéo favordvel
ado conceito da campanha; a adequagdo da proposta aos puiblico-alvo; a
originalidade e simplicidade da forma e dos elementos; a pertinéncia das atividades
da CAIXA; os desdobramentos que permite; a exequibilidade das pegas; a
compatibilidade das peg¢as aos meios propostos. (peso 4).

d) Estratégia de Midia e Ndao Midia - o conhecimento dos hdbitos de consumo de
comunicacgdo dos publicos-alvo; a consisténcia da estratégia proposta; a pertinéncia,
oportunidade e economicidade no uso dos recursos préprios de comunicagdo; a
otimizagdo dos recursos nos meios recomendados; a criatividade em midia. (peso 3).

O resultado serd informado por meio de oficio ou por mensagem eletrénica as

Agéncias participantes da selecdo.
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Nd&o caberd as Agéncias participantes a apresentagdo de recurso da decisdo.



